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عضو بورسعضو بورسهايهايسود شركتسود شركتتتييففبازار بر كيبازار بر كيرقابترقابتررييتأثتأث

بهادار تهرانبهادار تهراناوراقاوراق

١دكتر نظام الدين رحيميان

٢مجيد رحيمي

٣سعيد حاجي زاده

چكيده

پذيري به معني توانايي شـركت در مانـدگاري در بـازار كسـب و كـار،     رقابت

هـا و  سـرمايه ) بازگشـت (هاي مختلف شركت، به دست آوردن محافظت از سرمايه
تـوان بيـان   با توجه به تعريف مزبور مي. استها در آينده، تعريف شدهتضمين شغل

در اين تحقيـق  . ها داردت شركتها و اقداماكرد كه رقابت تأثير بااهميتي بر فعاليت

هـا، بـه برخـي از    سعي شده تا با بررسي تأثير رقابت بازار بر كيفيت سود شـركت 
هـاي  بـه همـين منظـور، داده   . شودها پرداخته هاي شركتتأثيرات رقابت بر فعاليت

شركت عضو بورس اوراق بهادار تهران بـا اسـتفاده از الگـوي    86مربوط به تعداد 

مـورد  1388تـا  1386ي هـا براي دوره زماني بين سالهاي تركيبيدهرگرسيوني دا
نتايج در حالت كلي مؤيد اين مطلب است كه رقابـت  . تجزيه و تحليل قرار گرفتند

هـاي  همچنين نتايج مربوط بـه آزمـون فرضـيه   . ها مؤثر استبر كيفيت سود شركت

چنين تعـداد رقبـاي   تحقيق نشان داد كه رقابت بازار موجود در صنايع مختلف و هم
.    و معناداري دارندنفيها بر كيفيت سود آنها تأثير متجاري شركت

كيفيت سود، رقابت بازار، تعـداد رقبـاي تجـاري، رگرسـيون     :ي كليديهاواژه

تركيبي يهاداده

استاديار گروه حسابداري، موسسه آموزش عالي رجاء، قزوين.1

كارشناس ارشد حسابداري، موسسه آموزش عالي رجاء، قزوين.2

دانشجوي كارشناسي ارشد حسابداري، دانشگاه شهيد چمران اهواز.3

11/07/1390:تاريخ پذيرش09/05/1390: تاريخ دريافت
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هاي نوين حسابداريفصلنامه نظريه52

مقدمه- 1

رقابت پذيري يك موضوع محوري در سطح دنيـا اسـت و از آن   حاضردر حال 

يابي به رشد اقتصادي مطلوب وتوسـعه پايـدار يـاد    ي جهت دستايبه عنوان وسيله

هاي شركت موفق، برخورداري از قـدرت رقابـت پـذيري    يكي از ويژگي. شودمي

هاي نـاموفق ، عـدم برخـورداري از ايـن     است و در عين حال ويژگي بارز شركت

با ديدگاهي جهاني، رقابت ) 1995(اسميت . )1،2009كايات و گادلوپ(قدرت است

او . دانـد ميي كاري، متفاوت از هم هارا در نحوه عملكرد و روشهاپذيري سازمان

ي مشـتركي بـه   هـا ، از ويژگيهاي كلاس جهاني را نسبت به ساير شركتهاشركت

اسميت با تشكيل دادن بازار رقابتي . داندمنظور ارتقاي رقابت پذيري، برخوردار مي

بخشي در منـابع و متعاقبـا تـاثير بـر روي     محصول بعنوان مكانيزم مناسب براي اثر 

كند مياستدلال ) 1967(مچلپ .)2،2009گيرود و مولر(مديريت غير كارا موفق بود

كه فضايي براي مديريت غلط در يك بازار رقابت كامل وجود نـدارد، زيـرا تمـام     

هـا بـا   هدف اصلي شـركت .شوندميي غير موثر سريعا از بازار خارج هاشركت

را بـه  شدت رقابت ميان آنها، تعريف استراتژيهايي است كه انسان آنافزايش 

مديريت سود زمـاني رخ  . بالاترين سطح عملكرد در نتيجه سودهاي بالا برساند

كنـد و  ميدهد كه مدير براي گزارشگري مالي از قضاوت شخصي خود استفاده مي

قعي اقتصـادي و يـا   اين كار باعث گمراه كردن برخي از ذينفعان درباره عملكرد وا

دهد كه به ارقام حسابداري گزارش شـده  ميبراي تاثير در نتايج قراردادهايي انجام 

مديراني كه بطـور مـداوم خـود را كـارا     . )3،2006گاتمن و همكاران(بستگي دارند

دانند، براي كارا نشان دادن خود، نه تنها نياز به سود حسابداري دستكاري شـده  مي

در هـا شركتند در بازار واقعي نيز اعمال نفوذ و راه بقا و دوامدارند، بلكه مجبور

. كننـد ميبازار توان رقابت كردن، با ساير رقباي در صنعتي است كه در آن فعاليت

در نتيجه اين رقابت ممكن است به دلايل مختلفي با توجه به عـدم تـوان   هاشركت

1.Cunyat and Guadlupe
2. Giroud, X., Mueller
3. Gatman & et al
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1،2007بگنولي و واتس(نمايدرقابت دست به اقداماتي از قبيل مديريت كردن سود ب

).2،2009و كديا و فيليپون

اي به مرور مباني نظري مربوط بـه  در اين پژوهش، ابتدا از طريق مطالعه كتابخانه

كيفيت سود و رقابت پذيري پرداخته شـده و ارتبـاط ايـن دو بيـان شـده، سـپس       

 ـ. استتحقيقات انجام شده در اين زمينه مورد اشاره قرار گرفته شده  بـه  س از آنپ

ي جمـع آوري شـده   هـا با توجه بـه داده بررسي تاثير رقابت پذيري بر كيفيت سود

.هاي عضو بورس اوراق بهادار تهران پرداخته شودشركت

مباني نظري - 2

كيفيت سود)2-1

ــوايي ــي رس ــادر پ ــاد  ه ــان و اعتم ــراً رخ داده، اطمين ــه اخي ــالي ك ي م

سست شده و كيفيـت سـود بـه    ان به سيستم گزارش گري ماليگذارسرمايه

عنوان عامل مهم در تعيين اعتبار و قابليت اعتماد ارقام گزارش شده، پديدار 

شود كه تحليل گـران مـالي تعيـين    ميبحث كيفيت سود زماني مطرح.گشت

كنند، تـا چـه ميـزان سـود گـزارش شـده، مـنعكس كننـده سـود واقعـي           

رود و مـي ي به شمار كيفيت سود معياري مهم براي سلامت واحد تجار.است

در تعريـف مفهـوم كيفيـت    . مفهومي چند بعدي است و معني واحدي ندارد

سود به دو ويژگي براي تعيين كيفيت اشـاره شـده اسـت، يكـي سـودمندي      

. است و ديگري ارتباط بين كيفيـت سـود و سـود اقتصـادي    گيريدرتصميم

بـا  ، داشـتن اطلاعـات مناسـب و مـرتبط    يعنـي گيريسودمندي در تصميم

موضوع تصميم است كه اگر به درستي فراهم و پردازش نشود اثرات منفـي  

تمايل مـديران  بـه اعمـال    .نده در پي خواهد داشتگيررا براي فرد تصميم

شـود،  استفاده از آن كه سبب كاهش كيفيت سود نيز ميمديريت سود و سوء

مـاد  در نتيجه ارائه اطلاعات نادرست بـه سـهامداران آسـيب جـدي بـه اعت     

1. Bagnoli &Watts
2. Kedia & Philippon
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سهامداران وارد خواهد ساخت و هزاران نفـر از سـهامداران را متضـرر و از    

اين امر در نهايت تبعات اقتصادي وخيمي خواهـد  . بورس فراري خواهد داد

).1384نوروش و همكاران، (داشت 

كيفيت سود عبارت است از بيان صادقانه سود گزارش شـده از سـود مـد نظـر     

در قالب ( توان طي يك دوره ماليميبلغي است كه سود اقتصادي، بيانگر م. هيكس

مصرف نموده؛ در حالي كه ثروت ابتدا و انتهاي دوره مالي برابـر  ) سود تقسيم شده

ي هـا به عبارت ديگر، اين تعريف از سود، بيـانگر تغييـر در خـالص دارايـي    . باشد

).2003، 1شيپر و ويسنت. (اقتصادي شركت، به جز مبادلات مالكانه است

گيريارت كيفيت سود به توانايي مديران در استفاده از اقلام تعهدي در اندازهعب

در وضعيت نامطلوب اقتصادي هاهنگامي كه شركت.و گزارشگري سود اشاره دارد

از واحـد حسـابداري درخواسـت    هـا گيرند، مديران آنميتحت فشار فزاينده قرار 

محتـواي  كيفيـت و  بدين وسـيله .درا بهبود بخشنعملكرد مالي نتاينمايند كهمي

به همين خـاطر اقـلام تعهـدي شـاخص مهمـي بـراي       اطلاعاتي آن را تغيير دهند

نقـش اقـلام تعهـدي در تغييـر يـا اصـلاح شناسـايي        . تشخيص كيفيت سود است

طبق بيانيه مفاهيم حسـابداري  ) سود تعديلي(جريانهاي نقد است و مبالغ تعيل شده 

 ــ -روي.(عملكــرد شــركت اســتگيــريراي انــدازهشـماره يــك، معيــار بهتــري ب
. )2،2006چادوري

رقابت پذيري)2-2

رقابت پذيري به معني توانايي سازمان در جهت مانـدگاري در كسـب و كـار و    

، و تضمين هاسرمايه) بازگشت (ي سازمان ، به دست آوردن هامحافظت از سرمايه

پـذيري از تعريـف واحـدي    رقابـت . )3،2000آكيمـووا (باشدميدر آيندههاشغل

ي ارائه شده اين وجوه مشترك در آنها ديـده  هاتعريفميبرخوردار نيست اما در تما

يي است كه يك شركت، صـنعت  هاو توانمنديهاشوند كه رقابت پذيري قابليتمي

1. Schipper & Vincent
2. Roychowdhury
3. Akimova
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توانند آنها را حفظ كنند تا در صحنه بين المللـي  ، منطقه و كشور برخوردارند و مي

دهي بالا، براي يك دوره طـولاني را داشـته باشـند    يش سهم بازار، سودتوانايي افزا

هـا يعنـي امكـان بدسـت آوردن     رقابت پذيري در بـين شـركت  ). 1388عسگري،(

حال . كندميموفقيت مناسب و پايدار در صنعت و بازاري كه شركت در آن فعاليت 

آوردن سـهم  توان بيشـتري در بدسـت   هابا توجه به چنين ديدگاهي هر چه شركت

كنند بدست آورند در نتيجـه گـوي سـبقت را از سـاير     ميبازار محصولي كه توليد 

رشـد و پيشـرفت خواهنـد    هـا ربايند و در نتيجه اين امـر، شـركت  ميرقباي خود 

). 1388درون پرور و ديگران،(كرد

رقابت پذيري بعنوان توانايي اقتصادي بنگاه براي ثابت نگهداشتن سهم خـود در  

كننـد كـه   ميبين المللي يا افزايش سهم خود در بازار  هر فعاليتي تعريف ايبازاره

دربردارنده موقعيت بازار شركت و ) مقدار فروش شركت(1سهم بازار.دهدميانجام 

توانـد  مـي مقدار فـروش شـركت  به عبارت ديگر، . باشدنيز اندازه نسبي شركت مي

تواند به طور غيرمسـتقيم دلالـت   مينشان دهنده ميزان نفوذ شركت در بازار باشد و 

. بر شهرت، تشخيص، قابليتهاي توزيع يا حتي كيفيت واقعي شـركت داشـته باشـد   

حاكي از اندازه شركت نسبت به سـاير رقبـاي بـالقوه،    مقدار فروش شركتاساساً، 

معمولاً اين استنباط وجود دارد كه هر چه سهم بـازار  . باشدها يا كل بازار ميبخش

،2اوريگـان (تـر اسـت  شركت بيشتر باشد، آن شركت موفق) روش شركتمقدار ف(

2002(.
هر چه تعداد رقباي تجاري در صنعت زيادتر باشد، شركت براي بدسـت آوردن  

و بـراي تـامين   . شـود مـي سهم فروش و تامين مالي با تعداد رقباي بيشتري روبـرو  

در نتيجـه  . باشـد مـي هـا نيازهاي خود محبور به رقابت با تعداد بيشتري از شـركت 

هرچه تعداد رقبا در صنعت بيشتر باشد رقابت در آن صنعت نيز شدت بيشتري پيـدا  

.)3،2001گريفيس.(كندمي

1. Market Share
2. O'regan
3. Griffith
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رقابت پذيري و كيفيت سود) 2-3

تـوان  مـي آنها جمله ي مختلف داشته باشد كه از هاتواند انگيزهمديريت سود مي

صـول و يـا ناكارآمـدي عملكـرد     به عدم توان رقابت پذيري شركت در بـازار مح 

رقابـت بـازار محصـول بـالا     .مديريت در تحقق اهداف پيش بيني شده اشاره نمود

شود كه اين كار باعث به ميي كنترلي هاباعث كاهش عدم تقارن اطلاعاتي و هزينه

شـود تـا بتواننـد ميـزان     ان و رقبا مـي گذاروجود آمدن فرصتي بزرگ براي سرمايه

گيـري ا توجه به عملكرد آن در بين رفبا در بازار محصول اندازهعملكرد شركت را ب

و ميـرر و  1،1999دفونـد وپـارك  (شـود ميي كنترلي هاكرده كه باعث كاهش هزينه

و هـا در صنايع انحصاري سود هر شركت به رابطه بـين شـركت  ). 2،1995ويكرس

توافـق بـين   با توجه به اينكه اغلب براساس . استراتژي آنان، درصنعت وابسته است

بنابراين سود آوري و ارزش شركت . شودقيمت و مقدار فروش تعيين ميهاشركت

تنها به عملكرد آنها، بلكه به تصميمات واستراتژي ديگـر شـركتهاي حاضـر در آن    

توانـد ارزش خـود را بـا اسـتفاده از     هـا مـي  شـركت .صنعت نيـز وابسـته اسـت   

نتـايج  .آورند افـزايش دهنـد  ميست كه از واكنش رقيبان بديمناسبيهااستراتژي

كه رقابت در بازار محصول باعث افزايش دستكاري دهدميتحقيقات مختلف نشان 

زيـان اجتناب از گزارش ، سود توسط مديريت به دلايل افزايش در پاداش مديريت

البته نتايج برخـي  . )3،2006برگسترسر و فيليپون(باشدو دست يابي به سود هدف مي

با رقابت پذيري پايين تمايل در صنايع ها ا نيز نشان داده است كه شركتهاز تحقيق

به مديريت سود بيشتري دارند، و رقابت پذيري باعث افزايش ارزش شـركتها شـده   

مارسـيوكاتيت  (بستگي داردنيز به درجه رقابت و قوانين در بازار مورداينالبته كه 

رقابتي مديريت سود در كوتـاه  محيطيكدرموارددر بعضي . )4،2008و همكاران

براي مثال ممكن . گرددشركت در بازار ارزش باعث حفظ و افزايش تواند ميمدت 

است شركت در شرايط برابر با رقيب پيشنهاد قيمتي بالاتر را از طريق دست كـاري  

1. Defond & Park
2. Meyer & Vickers
3. Bergstresser & Philippon
4. Marciukaityte & et  al
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57هاي عضو بورس اوراق بهادار تهرانبازار بر كيفيت سود شركتتأثير رقابت

و البته بايد توجه داشت كه چنين حالتهايي بـه  ) 1،1998وانگ(در سود  بدست آورد

.افتدميندرت اتفاق 

ي تحقيقات انجام شدهپيشينه- 3

در تحقيق خود نشان دادند كه رقابـت بـازار   ) 2010(مارسيوكاتيت و همكاران 

ي نمايندگي شده و در نتيجه آن نيز مـديريت سـود كـاهش و    هاباعث كاهش هزينه

همچنين آنان بيان كردند كـه در  . يابدميمربوط بودن ميزان سود حسابداري افزايش 

.يابدميعدم تقارن اطلاعاتي نيز ميان مديران و بازار كاهش ع با رقابت زياد،صناي

در تحقيقي به بررسي تأثير رقابت بازار محصول بر كيفيـت سـود   ) 2010(2پاول

. نتايج تحقيق وي نشان داد كه رقابت تأثير منفـي بـر كيفيـت سـود دارد    . پرداخت

ي رقابتي و هاش براي حفظ مزيتهمچنين وي بيان كرد كه افزايش رقابت سبب تلا

اجتناب از توجهات سياسي از طريق ايجاد محيط اطلاعاتي گمراه كننده براي بـازار  

.شودميهااز سوي شركت

نيز در تحقيق خود به بررسي ارتباط ميان رقابت بازار محصـول و  ) 2009(3ژي

ن داد كـه  نتـايج تحقيـق وي نشـا   . پرداختهامحتواي اطلاعاتي اعلان سود شركت

.رقابت بازار ارتباط مثبتي با محتواي اطلاعاتي اعلان سود دارد

بيان كردند كه ارتبـاط مثبتـي ميـان    ) 2011(در تحقيقي ديگر چنگ و همكاران 

. وجود داردهارقابت بازار محصول و كيفيت سود شركت

زار در تحقيق خود با توجه به معيارهاي مختلف رقابت با) 2011(4كارونا و تيان

ي اوليه به اين نتيجـه رسـيدند كـه ارتبـاط     هانظير ثبات توليد، اندازه بازار و هزينه

ي شده از طريـق اقـلام تعهـدي و    گيرمثبتي ميان رقابت بازار و مديريت سود اندازه

همچنين، آنـان بيـان كردنـد كـه     . ي واقعي وجود داردهاهمچنين دستكاري فعاليت

1. wang
2. Paul
3. Xue
4. Karuna and Tian
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هاي نوين حسابداريفصلنامه نظريه58

ي موجود در مديريت سـود  هاا اهميتي بر تفاوتعوامل مختلف صنعت تأثير بسيار ب

.كنندميي، ايفا هاشركت

در تحقيـق بـه بررسـي رقابـت بـازار محصـول بـر        ) 2011(1لاكسمانا و يانگ

ي مديران براي مديريت سود جهت نيل به سودهاي از پـيش تعيـين شـده،    هاانگيزه

ش مـديران بـراي   نتايج تحقيق آنان نشان داد كه ارتبـاط منفـي بـين تـلا    . پرداختند

.دستيابي به سودهاي از پيش تعيين شده و رقابت بازار محصول وجود دارد

شواهدي بدست آوردند كـه شـدت رقابـت بـازار     ) 2008(2ژاليوال و همكاران

آنهـا نشـان   . كاري در سودهاي حسـابداري دارد با محافظهميمحصول رابطه مستقي

ه تجاري و ميزان رقابت پذيري بـازار  ي بنگاهاشكل بين نوآوريUدادند كه ارتباط 

.محصولات وجود دارد

بطـور اختيـاري اخبـار بـد را افشـا      هاكند كه شركتميبيان ) 2002(3اسكينر

تنهـا راه دوام شـركتها در   . كنند، تا رقباي بالقوه را از ورود به بـازار منـع كننـد   مي

. كننـد ميآن فعاليت بازار، توان رقابت كردن با ساير رقباي در صنعتي است كه در 

شركتها در نتيجه نـاتواني در رقابـت، بـه اقـداماتي از قبيـل مـديريت سـود روي        

.آورندمي

ي هـا تاثير ارقام تعهـدي بـر كيفيـت سـود شـركت     ،)1384(ناظميخواجوي و 

طبـق نتـايج   .تهران را مورد بررسـي قـرار داد  پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار

ها، تحت تاثير ميزان ارقام تعهدي نگين بازده سهام شركت، ميابدست آمده از تحقيق

توان پـذيرفت كـه بـين    ميبه عبارت ديگر، ن. گيردو اجزاي مربوط به آن قرار نمي

كه ارقام تعهـدي آنهـا   وقتي داري وجود دارد ها اختلاف معنيميانگين بازده شركت

.شودبه كمترين و بيشترين ميزان گزارش مي

1. Laksmana and Yang
2. Dhaliwal et al
3. Skienner
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59هاي عضو بورس اوراق بهادار تهرانبازار بر كيفيت سود شركتتأثير رقابت

وهشي پژهافرضيه- 4

ي تحقيـق بـه شـرح زيـر     هـا با توجه به مباني نظري و تحقيقات پيشين، فرضيه

:تدوين شده است

.ميزان رقابت بازار بر كيفيت سود شركت مؤثر است: 1فرضيه 

.تعداد رقباي تجاري شركت بر كيفيت سود آن مؤثر است: 2فرضيه 

روش پژوهش- 5

تواند از نـوع  ميغيرهاي مربوط ناين تحقيق با توجه به عدم امكان كنترل كليه مت

تحقيقات تجربي محض باشد اما با توجه به تجزيه وتحليل اطلاعـات گذشـته، ايـن    

ايـن  با توجه به اين كـه هـدف   همچنين، . تحقيق از نوع تحقيقات نيمه تجربي است

ها است لذا، از نـوع تحليـل   تأثير رقابت بازار بر كيفيت سود شركترسي برتحقيق

.باشدسيوني ميرگر-همبستگي

ها    ي انتخاب شركتجامعه آماري و نحوه) 5-1

ي پذيرفته شـده در بـورس اوراق بهـادار    هاي آماري تحقيق، كليه شركتجامعه

در ايـن تحقيـق،  بـراي    . اسـت  1388تا 1386هايي زماني سالتهران در فاصله

فاده شـد، بـدين   به صورت هدفمنـد اسـت  گيريي آماري از روش نمونهتعيين نمونه

، 1385ي موجـود در پايـان سـال    هـا صورت كه در هر مرحله از بين كليه  شركت

ي باقي مانده براي هايي كه داراي شرايط زير نباشند، حذف شده و شركتهاشركت

: انجام آزمون انتخاب شدند 

.بايد در طول سال مالي تداوم فعاليت داشته باشندهاشركت

.ي نباشد گذاري واسطه گري مالي و سرمايههاكتي آماري شامل شرنمونه

.به اسفند ماه ختم شود هاشركتسال مالي 

شـركت بـراي انجـام آزمـون     86پس از طي مراحـل مزبـور تعـداد    كه در نهايت 

.ي تحقيق  انتخاب شدندهافرضيه
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هاي نوين حسابداريفصلنامه نظريه60

روش گردآوري اطلاعات) 5-2

ي اول در مرحلـه . دوشدر اين تحقيق گردآوري اطلاعات در دو مرحله انجام مي

 ـ  ب  ـاي هراي تدوين مباني نظـري تحقيـق از روش كتابخان دوم، بـراي  ي هو در مرحل

و بانـك  بـورس هـاي سـايت و بورسهاينظر از ماهنامههاي موردگردآوري داده

بـراي  سـپس، .شده اسـت استفاده هاي اطلاعات مالي شركتهاو نرم افزارمركزي

استفاده شده است، به اين ترتيب كـه پـس   زار اكسلآماده سازي اطلاعات از نرم اف

از استخراج اطلاعات مربوط به متغيرهاي مورد بررسـي از منـابع ذكـر شـده، ايـن      

هاي ايجاد شده در محيط اين نـرم افـزار وارد شـده و سـپس     اطلاعات در كاربرگ

.محاسبات لازم براي دستيابي به متغيرهاي مورد بررسي انجام شده است

زيه و تحليل اطلاعات و تعريف متغيرهاتج) 5-3

هاي مركزي ها با استفاده از شاخصدر بخش آمار توصيفي، تجزيه و تحليل داده

هـاي پراكنـدگي انحـراف معيـار، چـولگي و      همچون ميانگين و ميانـه و شـاخص  

براي انتخاب از بين روشـهاي الگوهـاي رگرسـيوني    . كشيدگي انجام پذيرفته است

ايـن روش  . ليمر استفاده شـده اسـت  Fي تابلويي از آزمون هاادهتركيبي و الگوي د

پـردازد كـه آيـا    متكي بر ضريب تعيين دو روش بوده، و به بررسي اين آزمون مـي 

ي تابلويي به طور معناداري بزرگتر از ضريب تعيـين  هاضريب تعيين رگرسيون داده

شـرح زيـر   ايـن آزمـون بـه   H1وH0فرضالگوي رگرسيون تركيبي است يا خير؟ 

.خواهند بود

H0 ي تركيبي ارحج استهاروش داده =

H1 = ي تابلويي با اثرات ثابت ارجح استهاروش داده

ي تركيبـي بـود،   هـا ي ارجح بودن روش دادهدهندهليمر نشانFاگر نتايج آزمون 

ي تابلويي با اثرات ثابت ارجح شود، بايد آن هاروش دادهولي اگر، . كار تمام است

ي تصادفي آزمون كنيم تا از ميان آن دو، الگـوي مناسـب   هامقابل روش دادهرا در

افلاطـوني و  (شـود سمن انجام مـي هاجهت برآورد تعيين شود كه اين كار با آزمون

).1389نيكبخت،
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61هاي عضو بورس اوراق بهادار تهرانبازار بر كيفيت سود شركتتأثير رقابت

ي نرمـال بـودن از طريـق    هاپس از برازش مدل و قبل از  تبيين نتايج نيز آزمون

از طريق آزمـون وايـت و خـود همبسـتگي از     آماره جاركوبرا، ناهمساني واريانس

واتسون  بر روي جمـلات باقيمانـده بررسـي و سـپس     -طريق مقدار آماره دوربين

.تجزيه و تحليل نتايج انجام شد

هـاي مسـتقل بـر متغيـر وابسـته الگـوي       در همين راستا براي بررسي تاثير متغير

:به شرح زير ارائه شده است) 1(ي رگرسيوني شماره

): 1(ي ي شمارهالگو

|ACC|�,� � α� � α�Competotion�,� � α#Competitor�,� � α%Size�,� �
α(ROA�,� � α+M/B�,� � α/Lev�,� � α2Return�,� � 4�,� 

تشـريح ) 1(ي ي تحقيق، متغيرهاي مورد استفاده در الگـوي شـماره  كه در ادامه

.شودمي

متغير وابسته) 5-4

براي محاسبه ميـزان  ) 2010(مطابق با تحقيق مارسيوكاتيت و پارك:كيفيت سود

كيفيت سود از معيار ميزان قدر مطلق اقلام تعهدي اختياري محاسبه شـده از طريـق   

، الگـوي مـورد   ه اسـت استفاده شد) 1995دچو و ديگران،(الگوي تعديل شده جونز

:باشدياستفاده بشرح زير م

): 2(ي الگوي شماره

5 6�77
6�8,9:�

;�,� � <�5 �
6�8,9:�

; � <#5∆>?@8,9A∆B@C8,9
6�8,9:�

;�,� � <%5 		D
6�8,9:�

;�,� � 4�,��

:داريمالگوايندركه

TACC : اقلام تعهدي كه دوره كلt براي شركتi كه برابر بـا سـود   وجود دارد

منهاي جريان نقدي ناشـي از  شدهخالص قبل از اقلام غير مترقبه و عمليات متوقف

عمليات
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هاي نوين حسابداريفصلنامه نظريه62

TA :در ابتداي دوره هاارزش دفتري كل دارايي

∆sale : تغييرات در فروش خالص بين دو دورهt وt-1

∆rec :هاي دريافتني بين دو دوره تغييرات در حسابt وt-1

PPE :ي ثابت و تجهيزات هادارايي

به عنوان اقلام تعهـدي  بدست آمده ) �,�4(پس از تخمين الگو، جملات باقيمانده 

توانند به واسطه آنها سود خود را كاهش يا افزايش دهنـد  ميهاكه شركتاختياري 

همچنين لازم به توضـيح اسـت كـه    . دشونميشركت در نظر گرفته -براي هر سال

باشند و ارقـام منفـي   ميجملات باقيمانده بدست آمده بصورت اعداد مثبت و منفي 

نشان دهنده اقلام تعهدي اختياري درآمدكاه و ارقام مثبت نشان دهنده اقلام تعهـدي  

ن اختياري افزاينده درآمد هستند و با توجه به اينكه ما در اين تحقيق به دنبـال ميـزا  

هـا باشيم در نتيجه براي بررسي كيفيت سود شركتمياقلام تعهدي و نه علامت آن 

نشـان داده  |ACC|ي بوسـيله شود كه مياز قدرمطلق اقلام تعهدي اختياري استفاده 

.و هرچه رقم آن كمتر باشد، كيفيت سود نيز بيشتر استشده است

متغيرهاي مستقل ) 5-5

هيرشـمن  -محصولات بر اساس شاخص هرفيندالرقابت در بازار:رقابت بازار

و ماركاريـان و  ) 2006(شـده اسـت كـه در تحقيـق هـو و رابينسـون      گيرياندازه

لازم به توضيح است كه شـاخص  . نيز مورد استفاده قرار گرفته است) 2010(سانتالو

پذيري را در سطح صنايع مختلف محاسبه كرده و  بصورت زير مذكور ميزان رقابت

:شوديمتعريف 

EFGHIJKLMN O EIGPQMRLJ SJKFT5EES; � ∑ VW8
X#Y�Z�  

si= عبارت از درآمد فروش شركتi .

S= ي موجـود در صـنعتي كـه شـركت     هـا مجموع درآمد فروش شـركتi در آن

.كندفعاليت مي

n=ي موجود در صنعت موردنظرهاتعداد شركت.
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63هاي عضو بورس اوراق بهادار تهرانبازار بر كيفيت سود شركتتأثير رقابت

ص بدست آمده براي صنعتي بيشتر باشد نشان دهنده رقابـت بـازار   هر چه شاخ

. باشدكمتر در آن صنعت مي

كنـد، ي تعداد رقباي تجاري شركت در صنعتي كه فعاليت مينشان دهنده: تعداد رقبا

باشد و هر چه اين تعداد بيشتر باشـد نشـان دهنـده رقابـت بيشـتر در صـنعت       مي

.موردنظر باشد

نترليمتغيرهاي ك) 5-6

ي شركت هاعبارتست از لگاريتم طبيعي ارزش دفتري كل دارايي: اندازه شركت

توجـه و  ) 1989بوشـمن، (با توجه به تحقيقات انجـام شـده قبلـي    . tدر پايان سال 

ي بزرگ وجود دارد كه در نتيجـه ايـن   هاي شركتهاتمركز بيشتري بر روي فعاليت

.نمايندمين سود كمتر اقدام به مديريت كردهاعامل اين شركت

اين نسبت از طريق نسبت سـود عمليـاتي تقسـيم بـر     : نسبت سودآوري شركت

در ابتداي دوره محاسبه خواهد شد و نشان دهنـده ايـن   هاارزش دفتري كل دارايي

است كه هرچه توان سودآوري شركت بيشتر باشد در نتيجه انگيـزه كمتـري بـراي    

.مديريت كردن سود وجود خواهد داشت

باشد كه از ميي رشد آتي شركت هااين نسبت نشان دهنده فرصت:M/Bنسبت

-طريق نسبت ارزش بازار به ارزش دفتري حقوق صاحبان سهام شركت بدست مـي 
.آيد

ها به ارزش اهرم مالي شركت كه از طريق نسبت ارزش دفتري بدهي:اهرم مالي

لي شـركت  آيـد و نشـان دهنـده ريسـك مـا     ميهاي شركت بدست داراييدفتري 

.باشدمي

بازده سـهام عبارتسـت از نسـبت كـل عايـدي حاصـل از       :بازده سهام شركت

ي كـه طـي آن دوره   گـذار ي در يك دوره معين است نسبت به سرمايهگذارسرمايه

طـور كلـي بـازده سـهام را     بـه ). 1388خدادادي و كـارگرپور، (استشدهمصرف 

:صورت زير محاسبه كردتوان بهمي

[� � 5\��� O \�; � ]\^�
\�
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هاي نوين حسابداريفصلنامه نظريه64

در فرمول مزبور؛

Rt = بازده سهام عادي در دورهt،

Pt+1  = قيمت سهام شركت در ابتداي دورهt+1،

Pt= قيمت سهام شركت در ابتداي دورهtو

DPSt=در دوره سود نقدي تعلق گرفته به سهام شركتtاست.

ي نقـدي و مطالبـات يـا    هـا آوردهمحـل  اگر شركت اقدام به افزايش سرمايه از 

Ptو  Pt+1اندوخته كند، به دليل تفاوت در تعداد سهام قبل و پس از افزايش سرمايه، 

در نهايت، بـازده سـهام عـادي    . بايد تعديل شود Pt+1بنابراين، . يستندنقابل مقايسه 

: زير محاسبه كردبه صورتتوانيميك شركت را 

[� � 51 � <;\��� � ]\^� O \� O `
\�

مزيور؛فرمولدر 

α=و) از محل اندوخته يا آورده نقدي و مطالبات(ه درصد افزايش سرماي

C=آورده نقدي به هنگام افزايش سرمايه است.

هاي پژوهشيافته- 6

آمار توصيفي) 6-1

ي شـود نتـايج آمـار توصـيف    مشـاهده مـي  ) 1(ي شـماره  همانطور كه در نگاره

با توجه به نزديكي ميانه و ميانگين در بيشـتر  . متغيرهاي تحقيق نشان داده شده است

تـوان بيـان   هاي بدست آمده از متغيرهاي مختلف مـي متغيرها و همچنين ساير آماره

.كرد كه كليه متغيرها از توزيع مناسبي برخوردار هستند
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65هاي عضو بورس اوراق بهادار تهرانبازار بر كيفيت سود شركتتأثير رقابت

*آماره توصيفي متغيرها:1نگاره شماره

حداكثرحداقلانحراف معياريانهمميانگين

0997/007294/0092/00005/06649/0قدر مطلق اقلام تعهدي اختياري

071/0054/0057/00012/0194/0رقابت بازار

47/151714/18254تعداد رقبا

52/1248/12233/1112/978/15اندازه شركت

645/0-037/0033/0239/037/0نسبت سودآوري

M/B215/1353/1492/14119/1153/113نسبت 

0.6580.6480.2140.2011.768اهرم مالي

14/732-48/5338/2953/9348/59بازده شركت

ي محققهايافته*

زمون فرضياتآ) 6-2

هاي تحقيق نيـز بيـان شـد، هـدف ايـن      همانگونه كه در بخش مربوط به فرضيه

ها است، در همين راسـتا بـا   بازار بر كيفيت سود شركتتحقيق بررسي تاثير رقابت 

توجه به مباني نظري مطرح شده الگويي متشكل از يك سري متغير مسـتقل تشـكيل   

ليمر براي انتخاب از بين الگوهاي Fقبل از برازش الگو، آزمون تشخيصي . داده شد

افـزار  فاده از نـرم ي تابلويي با اثرات ثابت با اسـت هاها ي تركيبي يا الگوي دادهداده

Eviewsآورده شده است) 2(انجام شد كه نتايج آن در نگاره شماره.

*ليمرFنتايج آزمون :2نگاره شماره

سطح خطاآماره

Period F293/8171/0

ي محققهايافته*
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هاي نوين حسابداريفصلنامه نظريه66

پذيرفته نيز قابل مشاهده است، نتايج حاكي از ) 2(همانطور كه در نگاره شماره 

بنـابراين، از  . باشـد ي تركيبي ارجح ميهابوده، در نتيجه الگوي دادهH0شدن فرض 

نتايج مربوط به آزمون آمـاري  . الگوي دادهاي تركيبي براي برازش الگو استفاده شد

.آورده شده است) 3(الگوي تحقيق در نگاره شماره 

*نتايج تخمين الگو :3نگاره شماره

معناداريسطع tآماره ضريب

055/1867/106/0عرض از مبداء

29/068/6012/0رقابت بازار

038/016/12067/0تعداد رقبا

000/0-12/3-0037/0اندازه شركت

117/0-27/12-014/0نسبت سودآوري

M/B00245/0-21/14-000/0نسبت 

00465/07/2007/0اهرم مالي

025/067/13048/0بازده شركت

559/0ضريب تعيين تعديل شده564/0ضريب تعيين

000/0سطح معناداريF482/38آماره 

891/1واتسون-آماره دوربين

ي محققهايافته*

ي اولآزمون فرضيه) 6-3

هـا  ي اول به بررسي تاثير ميزان رقابت بـازار بـر كيفيـت سـود شـركت     فرضيه

از بـرآورد الگـو،   ) 4(ي شـماره در نگـاره با توجه به نتايج بدست آمـده . پردازدمي

آن كه برابـر  P-Valueاست و با توجه به 29/0ضريب متغير ميزان رقابت بازار برابر
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67هاي عضو بورس اوراق بهادار تهرانبازار بر كيفيت سود شركتتأثير رقابت

است، در نتيجه اين فرضيه در سطح اطمينان 05/0و كمتر از سطح خطاي 012/0با 

.گيردمورد تأييد قرار مي95/0

ي دومآزمون فرضيه) 6-4

هـا  آنبر كيفيـت سـود   اي تجاري شركترقبتعدادرسي تاثير ي دوم به برفرضيه

از بـرآورد الگـو،   ) 4(ي شـماره با توجه به نتايج بدست آمـده در نگـاره  . پردازدمي

P-Valueاست و با توجه بـه  038/0برابراي تجاري شركترقابتعدادضريب متغير 

 ـ 10/0و كمتر از سطح خطاي 067/0آن كه برابر با  ن فرضـيه در  است، در نتيجـه اي

.گيردميمورد تأييد قرار90/0طح اطمينان س

گيرينتيجه- 7

در اين تحقيق در قالب ايجاد دو فرضيه سعي شد تا به بررسي تأثير رقابت بازار 

با توجه بـه نتـايج بدسـت آمـده مشـخص      . ها پرداخته شودبر كيفيت سود شركت

قدرمطلق اقلام تعهدي و هاگرديد كه بين رقابت پذيري در بازار محصولات شركت

با توجـه بـه   بعبارت ديگر، . ارتباط مثبت و معناداري برقرار استهاشركتاختياري

نيـز كـاهش   هاكيفيت سود شركتاينكه با افزايش قدرمطلق اقلام تعهدي اختياري،

منجـر بـه كـاهش    هـا توان بيان كرد كه افزايش رقابت در بازار شركتيابد، ميمي

پذيري در بازار محصولات به دليل فشارهايي كه بر رقابت. شودميكيفيت سود آنها

نمايـد باعـث افـزايش انگيـزه در مـديران بـراي انجـام        مديريت شركت ايجاد مي

گردد كه نتيجه بدست آمده مطـابق بـا نتيجـه تحقيـق     ي مديريت سود ميهافعاليت

بوده و خـلاف  ) 2011(و كارونا و تيان ) 2010(، پاول )2010(ماركاريان و سانتالو 

ــارك     ــيوكاتيت و پ ــق مارس ــده از تحقي ــت آم ــه بدس ــگ و ) 2010(نتيج و چن

همچنين، اعتقاد بر اين است در صورت كارا بودن بـازار  . باشدمي) 2011(همكاران

اي در بازار كه توانايي و قـدرت  ان و تحليلگران حرفهگذارو همچنين وجود سرمايه

نتوانند به راحتي اقدام هاركت را دارند، شركتتجزيه وتحليل فعالتيهاي عملياتي ش

يي از قبيل دستكاري سود بنمايند، ولي نتايج بدست آمده خـلاف آن را  هابه فعاليت

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 m

ta
.r

aj
a.

ac
.ir

 o
n 

20
24

-0
4-

29
 ]

 

                            17 / 21

http://mta.raja.ac.ir/article-1-28-fa.html


هاي نوين حسابداريفصلنامه نظريه68

ان و تحليـل گـران   گـذار آن را عـدم وجـود سـرمايه   توان دليلدهد كه ميمينشان 

شـر شـده   ان فعلي به كيفيت اطلاعـات منت گذاردر بازار و توجه كم سرمايهايحرفه

در شرايط رقابتي در صورت ضرورت هاشود شركتميدانست كه سبب هاشركت

همچنين با توجه به نتايج آماري  . يي از قبيل دستكاري سود اقدام نمايندهابه فعاليت

و كيفيـت سـود   هابدست آمده مشخص گرديد كه بين تعداد رقباي تجاري شركت

ديگري تأثير رقابت را بر كيفيت سود نشـان  به نحوآنها رابطه مثبتي برقرار است كه 

. گـردد ميدرصد تاييد 10البته اين رابطه از لحاظ آماري در سطح معناداري دهد، مي

طبـق  . باشدمي) 2010(نتيجه بدست آمده مطابق با نتيجه تحقيق ماركاريان و سانتالو 

 ـ   هـا نتيجه بدست آمده در صنايعي كه شركت راي ي بيشـتري وجـود دارد انگيـزه ب

دستكاري سود بيشتر است زيرا از ديد بازار شركتي كه اوضاع مناسبي نداشته باشد 

ي رقيب جـايگزين شـده و بـه تـدريج     هاتواند به وسيله ساير شركتبه راحتي مي

-مـي در كل نيز. سبب كم توجهي و خروج آن شركت از صحنه رقابت خواهد شد
ها يكـي  ش سهم بازار براي شركتتوان بيان كرد كه تلاش براي بقا و حفظ و افزاي

رود و در راسـتاي تحقـق آن از   ي آنها بـه شـمار مـي   هاگيرياز عوامل مهم تصميم

ي مختلفي در جهت رسيدن به آن نظير مـديريت سـود اسـتفاده    هاابزارها و فعاليت

. كنندمي

هاي تحقيقپيشنهاد- 8

ايع در بـورس اوراق  با توجه به نتايج بدست آمده و با توجه به وجود برخي صن

ان گذارشود كه سرمايهميتوصيه بهادار تهران كه رقبات بيشتري در آنها وجود دارد

و تحليلگران بيشتر به اين نكته توجه كرده و رقابت را بـه عنـوان عـاملي مهـم در     

ي خود لحاظ كنند، زيرا طبق نتيجه بدست آمده رقابت ارتباطي منفي هايگيرتصميم

دارد و در اين حالت اتكـا بـه چنـين    هاعات مالي منتشرشده شركتبا كيفيت اطلا

همچنـين  . تواند براي آنها زيان آور باشـد ميي بر مبناي آنها گيراطلاعاتي  و تصميم

شود كه هنگام تحليل اطلاعـات صـورت سـود و    گران مالي نيز توصيه ميبه تحليل

يان خالص انجام دهنـد تـا   هاي خود را بيشتر بر اساس اجزاي سود و ززيان، تحليل
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69هاي عضو بورس اوراق بهادار تهرانبازار بر كيفيت سود شركتتأثير رقابت

رقم كلي سود و زيان خالص، زيرا اجزاي سود و زيان خالص نسبت به رقـم كلـي   

.كندسود و زيان خالص اطلاعات بيشتري فراهم مي

توان براي تحقيقات آتـي ارائـه داد بـه    هاي كه در اين مورد ميهمچنين پيشنهاد

:شرح زير است

كيفيـت سـود  گيـري ي اندازههاير معيارشود تا درتحقيقات آتي از ساميتوصيه 

.جهت بررسي اين ارتباط استفاده گرددنظير دستكاري فعاليتهاي واقعي

ي رقابـت  هـا شود در تحقيقات آتي به بررسـي سـاير جنبـه   ميهمچنين توصيه 

.توبين با كيفيت سود پرداخته شودQپذيري نظير نسبت 

.ها در صنايع مختلفكتانجام تحقيقي مشابه با اين موضوع با تفكيك شر
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